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RESUMO:

O presente trabalho nasceu a partir de estudos voltados a educag¢do no campo dos Estudos
Culturais, buscando identificar as pedagogias culturais promovidas a partir dos discursos € imagens
apresentados pela midia. As representacdes midiaticas ndo apenas divertem, mas estabelecem
significados, valores e gostos que atuam na constituicdo da identidade da crianca e do jovem,
porque ensinam maneiras de ser, de pensar, de se ver e de agir em sociedade. Consideramos como
educativa a midia impressa, TV, filmes, museus, desenhos, publicidade, Internet, fotos e outras. A
midia produz saber e se apresenta como autorizada e credenciada a comunica-lo ao seu publico,
constituindo, com isso, uma ética pedagogica, que contribuira para a formagdo de um individuo
eletronizado, com identidade mercadoldgica e consumidora dentro de uma sociedade do espetaculo.
Nao se pode ignorar que, além das familias, escolas e igrejas, as empresas e as programacdes de
midia também educam. A midia ¢ um mundo encantado que diverte e ensina, sacia desejos e
constitui identidades. Por essas e outras razdes ela se constitui numa fonte de pesquisa para
educadores e educandos.
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INTRODUCAO

A presente trabalho postula sua insercdo no campo dos estudos culturais em sua
articulagdo com a Educacdo. Ainda que eu ndo va fazer aqui uma retomada das origens dos
estudos culturais contemporaneos, vale destacar que Thompson (2005) sugere que o
surgimento deste campo inter, trans ou antidisciplinar, conforme referido por Nelson,
Treichler e Grossberg (1995), deve ser entendido na sua relagcdo com “o boom no ambito da
cultura popular e o seu significado na vida das sociedades ocidentais a partir dos anos
1960” (THOMPSON, 2005, p. 15). Para o autor, além de uma ampliacao vertiginosa do
mercado de cultura popular apos a Segunda Grande Guerra, desde os anos 1960 o jovem se
define “pelo seu gosto, especialmente em varios géneros midiaticos, como tipos de musica

e estilos associados” (Ibidem, p. 17).

Assumindo a maxima que na contemporaneidade as nossas identidades sdo
construidas a partir de diversas praticas discursivas e ndo discursivas (textos, imagens,
sons) e que, em nossa época, a educacdo ndo estd mais a cargo apenas das instituigdes

tradicionais modernas (escola, familia, igreja), mas que as novas geracdes tém sido forjadas



pelo que Kellner (2001), define como cultura da midia, foco este estudo na producdo de
identidades juvenis produzidas através do processo de representagao cultural posto em agao
pelas producdes de midia. Dessa forma, os conceitos de género e de representagao
poderiam, também, assumir uma centralidade na investigacdo que proponho. Neste texto,
ensaio uma discussdo panoramica sobre midia e pedagogias culturais, e sobre os conceitos

que sdo centrais nesta proposta de investigacao: identidade, género e representacao.

Giroux (2003, p.128) afirma que a midia produz imagens que preenchem a vida das
pessoas, especialmente criancas e jovens, de forma que condicionam seus desejos e
percepgdes. Na cultura contemporanea, em um panorama marcado pela onipresenca da
midia, estariamos presenciando um processo permanente de regulacdo de significados,
valores e gostos, enfim, estariamos sujeitos a processos educativos postos em ato pela
midia, na medida em que ela “estabelece as normas e as convengdes que oferecem e
legitimam determinadas posi¢des de sujeitos” (Ibidem). Aos ensinamentos, a modalidade
de educagdo que, em nossa época, tem ficado a cargo de outras praticas culturais e/ou
instituicdes que ndo a escola, no ambito dos estudos culturais temos chamado de
pedagogias culturais. Tal no¢do destaca justamente a centralidade da midia (mas ndo so ela)
nos processos formativos, nos processos educacionais que estariam sendo forjados e
aplicados fora dos muros escolares. Assim, trata-se de considerar a midia e a cultura por ela
produzida como uma das instidncias sociais centralmente implicadas na producdo de
identidades sociais e subjetividades em nosso tempo. A no¢do de pedagogia cultural
possibilita considerar como educativos a midia impressa, programas de televisdo, filmes,
desenhos animados, museus, publicidade... Educativos porque nos ensinam determinadas
formas de ser, de se ver, de pensar e agir sobre as coisas e sobre os outros. Educativos
porque tais producgdes e artefatos culturais, ao colocarem em circulagdo determinadas
representacdes (seja de que natureza for), vao se constituindo como materiais a partir dos
quais as criancas, jovens e adultos vao construindo suas identidades de classe, de género, de
sexualidade, de etnia. Através de tais representagdes, as criangas € jovens Vvao
internalizando valores e formas muito especificas de se pensar o social, o individual, o
publico, o privado. A rigor trata-se de pedagogias que operam pela seducdo, que colonizam

o desejo, que capturam individuos e produzem formas padronizadas de sujeito.



Nessa mesma direcdo, Fischer (1997) refere a existéncia de um  Estatuto
Pedagogico da Midia. Segundo a autora, hd diversas modalidades de programas de
televisdo, textos de revistas e jornais e propagandas que servem de meios e produtos de
comunicagdo e informacao, que estabelecem o “estatuto da midia ndo s6 como veiculadora,
mas também, como produtora de saberes e formas especializadas de comunicar e de
produzir sujeitos, assumindo nesse sentido uma fun¢do nitidamente pedagogica” (Ibidem,
p. 61). Hoje, além da televisdo com sua programacao determinada por seus produtores, a
tecnologia possibilita que o interlocutor busque, mesmo em casa, a producao midiatica para
o seu lazer. Fundamentada no pensamento de Foucault, a autora afirma “que a midia ndo
apenas veicula, mas constroi discursos e produz significados e sujeitos.” (Ibidem, p. 63).
Isto é, a midia institui uma ética pedagogica através da linguagem dos seus produtos.
Fischer continua: “ha uma légica discursiva nesses materiais, que opera em direcdo a
producdo de sentidos e de sujeitos sociais e [...] hd uma mediacdo, na relacdo complexa
entre os produtores, criadores e emissores, de um lado, e os receptores e consumidores, de

outro” (ibidem) que transparece através dos textos organizados para comunicar o desejado.

Assim, existiria um emaranhado de elementos que constituem o discurso da midia,
uma infinidade de imagens, movimentos, sons e palavras que apresentam diversos
discursos dos mais variados campos de poder, agindo como instrumentos pedagdgicos que
capturam e ensinam. Através das narrativas, linguagem e textos, sao apresentados discursos
que capturam o sujeito porque, eles ndo apenas descrevem ou falam sobre determinadas
coisas, mas, ao fazer isso, eles instituem coisas e inventam sua identidade (COSTA, 2000).
Além dos discursos em si, Fischer toma como exemplo ja observado, a intensidade e a

repetitividade de muitas imagens e discursos apresentados.

A midia pensa necessidades proprias de grupos sociais diferenciados e busca
produzir respostas que se constituem em pedagdgicas porque os instruem e marcam
saciando seus desejos e sonhos. Procura-se identificar os grupos sociais para, entao,
produzir e destinar produtos que atendam seus interesses, ou nao. Segundo Fischer (2000),
analisar os produtos da midia nessa perspectiva acaba implicando uma “descricdo das
formas de o poder se manifestar e se exercer” (Ibidem, p. 80) bem como numa “descrigdo
dos modos de identificagdo desses publicos com os produtos a eles destinados,

especialmente quando se trata de ver esses grupos em suas diferengas” (Ibidem). A autora



ainda refere que, nesse “espaco de interpretacdo do social”’, a midia faz “leituras e
apropriacdes” para, entdo, expor ao seu publico aquilo que ela considera como “atos
sociais” proprios do grupo a que se destina, citando como exemplo as pesquisas de Sérgio
Adorno sobre os “atos de violéncia” aos quais os jovens estdo expostos nos prolongados

filmes e outros artefatos de midia (ibidem).

Além dessas leituras e apropriagdes, Fischer (Ibidem) considera que a midia se
autolegitima como pedagogica, na medida em que se auto-referencia, falando de si mesma
e de seus diferentes produtos, intensificando repeticdes de imagens e estruturas que
retornam e fornecem ao espectador a “tranqiiilidade, prazer e identificacdo”. Ao mesmo
tempo, ela faz uso de especialistas que qualificam a sua produgdo e legitimam suas
“verdades narradas”. Dessa forma, um arcabougo didatico ¢ instaurado de forma que o
espectador se vé colocado como aquele que precisa ser ensinado. Através do uso de um
“vocabulario facilitado”, inclusive, de termos técnicos, a midia reitera o seu papel social. A
medida que denuncia problemas sociais, também apresenta solugdes. Enfim, ¢ “um lugar de

onde vem ‘todo o bem’. Nas palavras da autora (Ibidem, p. 81), os meios de

comunicag¢do, especialmente a televisao,

atuam em direcdo a dois objetivos basicos: de um lado, mostrar que a
midia é o grande lugar de informagdo ¢ de “educagdo” das pessoas; e, de
outro, captar o telespectador em sua intimidade, produzindo nele, muitas
vezes, a possibilidade de se reconhecer em uma série de “verdades”
veiculadas nos programas e anuncios publicitarios, ¢ até mesmo de se
auto-avaliar ou auto decifrar, a partir do constante apelo a privacidade
individual que, nesse processo, torna-se publica.

A autora continua afirmando que esses objetivos citados mostram que a cultura hoje
passa por “uma radical transformacgdo das fronteiras entre o publico e o privado” onde
aparece uma “tendéncia bastante clara de politizar (no sentido de trazer a publico) a vida
privada e de privatizar o que classicamente seria a vida publica [...] essa invasdo dos

recessos do espaco doméstico” (Ibidem, p. 82).

Kellner (2001), servindo-se das contribui¢des de Baudrillard, Jameson, Kroker e
Cook, refere que a identidade pds-moderna ¢ muito instavel, e chega a afirmar que talvez

ela tenha simplesmente desaparecido, restando um individuo eletronico, com identidade



mercadolédgica e consumidora dentro de uma sociedade do espetaculo. A cultura da midia,
continua Kellner (Ibidem, p. 170), tornou-se “o lugar de implosdo da identidade e de
fragmentacao do sujeito” pelo seu reconhecido poder de subjetivagdo e autotransformagao.
A midia possui a estética como base fundamental de sua producdo e apresenta-se, através
de “imagens e historias que fabricam o real e tentam produzir um efeito de realidade”
(Ibidem, p.172). Ainda segundo o autor, ¢ preciso atentarmos para a importancia da
narrativa que as imagens da midia se fazem acompanhar, sendo elas, em sua grande
maioria, superficiais e reproduzindo de forma intensa os contetidos das imagens, mesmo

que vazios, desprovidos de significados e com pouco nexo com o passado.

Segundo Steinberg (1997) fora das institui¢des educacionais estdo as empresas
como organizacdes produtoras de diversdes que saciam nossos desejos, na forma de um
processo pedagdgico que “captura nossa imaginagdo e constrdi nossa consciéncia” (Ibidem,
p. 102). O objetivo primeiro dessas organizacdes empresariais ndo ¢ o bem-estar das
pessoas, mas o lucro auferido pela venda de seus produtos de consumo. Dessa forma, “os
interesses comerciais ditam a cultura infantil da midia” (STEINBERG e KINCHELOE,
2001, p. 24) e a margem de lucro ¢ mais importante do que o bem-estar da crianga.

Steinberg (1997) complementa sua analise afirmando que

[...] a pedagogia cultural esta estruturada pela dindmica comercial, por
forcas que se impdem a todos os aspectos de nossas vidas privadas e das
vidas de nossos/as filhos/as. Os padrdes de consumo moldados pela
publicidade empresarial fortalecem as instituigdes comerciais como o0s
professores do nosso milénio (p.102).

Assim, para além das salas de aula, as criancas e jovens possuem a sua disposi¢ao
os reinos magicos de fantasias animadas, realidades virtuais, personagens-herdis que
servem para entretenimento, mas que sdo produzidos por corporacdes que embutem
culturas, ideologias de empresas e valores de vida em nome de um mercado livre. Nesse
processo, a cultura popular vai adquirir uma relacao direta com a pedagogia e contribuir
decisivamente, através das representagdes que coloca em circulagdo, para a producdo de
subjetividades e identidades sociais. Nessa mesma linha, Pacheco (1985, p. 22) vai chamar
a televisdo e o cinema de “escola paralela, informando e influenciando de modo

incontroldvel as criangas e a juventude”. Algo bastante proximo das formulagdes de



Steinberg (2001), que chama de ‘“areas pedagogicas aqueles lugares onde o poder ¢
organizado e difundido, incluindo bibliotecas, TV, jornais, revistas, brinquedos,
propagandas, videogames, livros, esportes,etc.” (p. 14), que cativam nossa atengdo porque
atendem aos nossos desejos, alimentam nossa imaginacdo e nossa percepcao de ser

humano, sociedade ¢ de mundo.

Kellner (2001) considera que a midia disponibiliza imagens, figuras e mensagens
com as quais o publico pode se identificar e imita-las, pela beleza inquestionavel e as
verdades que passam a ter significado, as quais irdo exercer ‘“efeitos socializantes e
culturais por meio de seus modelos de papéis, sexo e por meio das varias ‘posigdes de
sujeito’ que valorizam certas formas de comportamento e modo de ser, enquanto
desvalorizam e denigrem outros tipos” (p.174). Diante desse quadro dinamico e cheio de
imagens significativas, a escola apresentaria uma realidade parada e desinteressante, onde o
professor normalmente ndo estaria preparado para dialogar e fazer uma ponte entre o
mundo real das imagens e informacdes ¢ a realidade escolar. Gomes (2000) vai afirmar que
a escola langca mao da tecnologia com a fungdo quase que exclusiva de reproduzir
producdes midiaticas e seus discursos e imagens, considerando as figuras sem sentido e
inofensivas em termos de significados (Ibidem, p.46), esquecendo que elas capturam a
consciéncia e estilizam porque nascem a partir da satisfacdo de desejos de entretenimento.
A mesma autora vai afirmar, mais adiante, que a incitagdo do desejo vai levar as empresas a
investir na “reprodugdo dos sistemas vigentes, aumentando seu poder, refor¢cando seus

mitos” (Ibdiem, p. 53).

Em seu texto sobre Beavis e Butt-Head: sem futuro para a juventude pos-moderna,
Kellner (2001) analisa a cultura de midia como aquela que se tornou um dos instrumentos
principais da socializa¢do, produzindo para os jovens “papéis e elementos formadores de
identidade, em vez de recebé-los de seus pais e professores” (p. 135). Personagens sdo
modelos que inspiram o comportamento juvenil pelas atitudes, linguajar, expressoes
caracteristicas, vestuarios, estilos musicais, modos de convivéncia no lar, escola e
sociedade. A midia produz efeitos diretos sobre a vida do seu publico, manipulando ou
facilitando a construgdo de identidades. Personagens vitoriosos e famosos tornam-se
imagens ‘“poderosas e ressonantes que sdo usadas para produzir sentido, identidades,

discurso e comportamento. A midia fornece um ambiente simbolico no qual as pessoas



vivem e influencia fortemente seus pensamentos, comportamento e estilo” (Ibidem, p. 152).
Programas de midia com seus personagens de sucesso provocam “efeitos poderosos”,
embora seus significados sejam medidos de formas diferentes por diferentes grupos

(Ibidem, p.153).

Segundo Rosalia Duarte (1997), as imagens filmicas servem como fonte de pesquisa
para educadores e educandos porque “o cinema entrou para os costumes como opcao de
lazer para milhdes de pessoas, seja em salas de projecdo, seja através de fitas de video ou
mesmo pela televisdo [...]” (Ibidem, p. 135). Para a autora (Ibidem) “as imagens que se
movem produzem uma impressdo de realidade particularmente especial”. Os filmes sempre
foram vistos como ‘singularmente criveis’, afirma Jacques Aumont (1995, p. 135), e mais,
“indices perceptivos de realidade aos quais se acrescenta o movimento, associados a
fendmenos de participacdo afetiva, enfraquecem a distincia psiquica entre espectador e
imagem e criam um efeito de realidade dificilmente comparavel a outras formas de
arte”(Ibidem, p. 135). E por esses e outros encantos que a midia, povoando a vida de
criancas, adolescentes e adultos, preenchendo-lhes o tempo ofertando lazer, capturando
sujeitos e produzindo identidades, que ela se constitui num desafiador campo de pesquisas,
ofertando inesgotaveis possibilidades de andlise, particularmente para o campo da

educacao.
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